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PRIJEDLOG PROGRAMA RADA TURISTICKE ZAJEDNICE
PODRUCJA BILOGORA — BJELOVAR ZA 2022. GODINU

Bjelovar, prosinac 2021. godine



Prilikom definiranja godi$njeg programa rada Turisticke zajednice Bilogora— Bjelovar polaziste
je u osnovnim ciljevima turisti¢kih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turisti¢kim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), pa je u skladu s navedenim rad
i Turisti¢kih zajednice Bilogora — Bjelovar usmjeren na tri glavna pravca djelovanja:

1. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i provedba
odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz
jacanje lokalne/regionalne inicijative 1 povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom
nivou radi stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda.

3. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim u¢incima turizma, kao i potrebi i vaznosti o¢uvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito
zaStite okoli$a, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

Zadace turistickih zajednica sadrzane su u Zakonu o turistickim zajednicama 1 promicanju
hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20) i prema razini ustroja Turisticka zajednica Bilogora —
Bjelovara prema strukturi pripada skupini lokalnih turistickih zajednica (LTZ) — ¢lanak 32.
Zakona.

Zadace lokalne turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadzment organizacije, su
sljedece:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog sektora i
kljuénih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode —
inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja 1 proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji 1 drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne 1 grupne
goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije
1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjeaje za razvoj javne turisticke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora
financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. strateSko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po
potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podruc¢ju destinacije

1.10. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom



1.11. sudjelovanje u provodenju strateSkih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska
turisticka zajednica.

2. Informacije i istraZivanja

2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i
profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija 1 upravljanje turistickim informativnim centrima (ako postoje/ima
potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih
sluzbi na podrucju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno i/ili
u suradnji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke
zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih
oblika turisticke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih
aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u
regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i
upucivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruZzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora
putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turistickom
zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Pored navedenih zadaca, lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000
komercijalnih noéenja godiSnje mogu izvrSavati zadace vezane uz marketing, TZ Bilogora —
Bjelovara ne pripada u ovu kategoriju.

Godisnji program rada Turisticke zajednice Bilogora — Bjelovar za 2022. godinu tako jasno
prikazuje koji su ciljevi koje se u promatranom razdoblju trebaju ostvariti (Sto Zelimo postiéi),
kako ¢e se ti ciljevi ostvariti 1 koje aktivnosti se moraju poduzeti da bi se dosSlo do cilja
(rezultata), naravno imajuci u vidu specificnost lokalne razine ustroja.

Prema tome, vodilo se racuna da ciljevi budu usmjereni na rezultat i da su financijski mogu¢i.
Uz generalne ciljeve propisane Zakonom u godisnjem programu rada iskazani je detaljan i
precizan cilj provodenja svih pojedina¢no planiranih aktivnosti uz napomenu da su uzeti u obzir
ciljevi definirani strateskim marketinskim dokumentima.



MARKETINSKE STRATEGIJE

Prilikom planiranja aktivnosti za 2022. godinu Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar je pored
zakonskih odrednica vodila ratuna o smjernicama iz nacionalnih marketinskih strateskih
dokumenata, a posljedi¢no navedenom i regionalnih strateskih marketinskih dokumenata koji se
postujuci nacelo unificiranosti i konsolidacije naslanjaju na nacionalne dokumente.
Po uzoru na iskazano, Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar kao lokalna turisti¢ka zajednica
nastavit ¢e i u narednom razdoblju izradu Strategije turistiCkog razvoja destinacije na podrucju
koje obuhvaca turisticka zajednica Bilogora-Bjelovar koju je zapocela 2021. Upravo ova
Strategija ¢e u narednom razdoblju biti temelj u izradi strateskih dokumenata i akcijskih planova
koji imaju za cilj stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj
razini te ¢e se pratiti odrednice iz nacionalnih, odnosno, drugih regionalnih strateskih
dokumenata.
Osim kratkoro¢nih ciljeva definiranih godi$njim planom dugoro¢no nam je cilj ostvariti odrzivi
razvoj turizma na podrucju nase destinacije i to na na¢in da kontinuirano:
- poticemo ulaganja u odrziv rast turizma
- povecavamo multiplikacijske u€inke turizma na podrucja poljoprivrede, digitalizacije,
energije i okoliSa te sporta 1 kreativnih industrija
- razvijamo funkcionalnu i odrzivu turistiCku destinaciju zbog cjelovitog turistickog
dozivljaja i produljenja sezone kroz ulaganja u javnu turisticku infrastrukturu i promociju
zajedno s jedinicama lokalne samouprave
- integralno upravljamo destinacijom radi ponude dodatnih sadrzaja
- turistic¢ki valoriziramo i prezentiramo kulturnu i prirodnu bastine te gastronomiju
- tezimo prijelazu prema niSama viSe dodane vrijednosti uz naglasak na rast kvalitete
ponude, digitalizaciju, inovacije i povecanje ponude smjeStajnih kapaciteta visoke
kvalitete
- pozicioniranje prema novim trziStima
- promoviranje destinacije Bilogora — Bjelovar kao sigurne i zdrave destinacije koja nudi
visokokvalitetnu i raznovrsnu turisticku uslugu
- provodenje svih javnih politika koje ¢e biti usvojene u okviru Nacionalne razvojne
strategije Republike Hrvatske do 2030. godine.

S obzirom da je globalno usmjerenje na ocuvanju prirodnih i kulturnih resursa, zastiti, zdravlja i
sigurnosti te odrzivom upravljanju destinacijom na svim razinama te ¢e se prilikom planiranja
aktivnosti za naredno razdoblje uzeti u obzir naprijed navedene globalne smjernice te ¢e se one
nastojati implementirati u §to viSe aktivnosti.

DUGOROCNI I KRATKOROCNI STRATESKI CILJEVI

Turisticka zajednica podruc¢ja Bilogora — Bjelovar pripada turisti¢ki nedovoljno razvijenim
podru¢jima na kontinentu. Slijedom toga, dugoro¢ni i kratkorocni ciljevi se neminovno
ispreplicu, a oni su:

1. povecanje broja dolazaka i no¢enja na destinaciji Bilogora — Bjelovar
2. jacanje destinacijske vidljivosti na nacionalnoj razini



3. postati prepoznatljiva destinacija za konjicki turizam

4. osmisliti znacajne motive dolaska turista u destinaciju Bilogora — Bjelovar

5. potaknuti obiteljska poljoprivredna gospodarstva na podruc¢ju devet opéina na bavljenje
turizmom kao dodatnom djelatnoséu

6. potaknuti postojece iznajmljivace na podizanje kvalitete usluge i proSirenje kapaciteta

7. putem Javnog poziva pomoc¢i postoje¢im, ali 1 novim iznajmljiva¢ima u podizanju i
prosirenju kvalitete ponude i usluge na njihovoj destinaciji

Akcijski planovi turisticke zajednice proizlazit ¢e iz Strategije turistickog razvoja destinacije na
podrucju koje obuhvaca turisti¢ka zajednica Bilogora-Bjelovar, Strategije razvoja turizma Grada
Bjelovara te akcijskih planova regionalne turistiCke zajednice, odnosno Turisticke zajednice
Bjelovarsko — bilogorske zupanije nakon §to se donese takav njihov strateski dokument.

TURISTICKI PROMET U 2021. GODINI NA PODRUCJU TURISTICKE ZAJEDNICE
BILOGORA — BJELOVAR od 1.1.-1.12.2021.

Na podruéju Turisti¢ke zajednica Bilogora — Bjelovar od 1. sije¢nja 2021. godine do 1. prosinca
2021. godine ostvareno je 5.252 turisti¢kih dolazaka i 24.303 nocenje, §to je u odnosu na isto
razdoblje 2020. povecéanje u dolascima za 27% u dolascima i povecanje za 4% u no¢enjima kada
je ostvareno 4.114 turistickih dolazaka i 23.401 noéenja.

Sto se tiGe strukture gostiju, domacih gostiju je bilo 3.511 i ostvarili su 12.770 nocenja, a strani
gosti ostvarili su 11.533 nocenja i bilo ih je 1.741. Najvise stranih gostiju bilo je iz Njemacke (
5,6%), Bosne i Hercegovine (5,48%), Srbije (3,29%), Madarske (2,51%), Italije ( 2,34%), zatim
iz Italije (3,01%), Ukrajine, Bugarske, Kosova i Albanije.

1.1.-1.12.2021.

Turisficki promet domaci/strani furisti

Vrileme czumosti podataka: 7.12.2021. 8:13

Vrsta turista Y| Dolasci Y Nocenja Y Brojturista Y Prosjeéno Y Udiodolasci v Udionocenja Y Udio broj Y
frajanje turista
boravka (u
danima)
Domagi 3511 12.770 3.523 3,64 46,85% 52,54% 66,94%
Strani 1.741 11.533 1.740 6,62 3315% 47 46% 3306%
Ukupno: 5.252 24.303 5.263 4,63 100,00% 100,00% 100,00%

Izvor: eVisitor



1.1.-1.12.2021.

Turisticki promet po driavama

Vriieme azumosti podataka: 7.12.2021. 8:13

DrZava Y Dolasci Y Nocenja Y Broj furista Y Udio dolazaka Y Udio nocenja Y Udio furista T
Hrvatska 351 12.770 3523 66,85% 52,54% 66,94%
Bosna i Hercegovina 288 3711 285 5,48% 1527% 542%
Srbija 173 1.221 175 329% 502% 333%
Njemaéka 294 1.102 294 5,60% 4,53% 559%
Kosovo 20 830 20 0,38% 342% 0,38%
Ukrajina 63 765 63 1,20% 3,15% 1,20%
Bugarska 52 633 52 0,99% 2,60% 0,99%
Albanija 35 608 55 1,05% 2,50% 1,05%
Madarska 132 438 132 251% 1,80% 2,51%
Italija 123 318 123 2.34% 1,31% 2,34%
Strani turisti: 1.741 11.533 1.740 33,15% 47 46% 33,06%
Domadi turisti: 3.511 12.770 3.523 66,85% 52,54% 66,94%
UKUPNO: 5.252 24.303 5.263 100,00% 100,00% 100,00%
Stranica 1 od8 » | # | 10 ¥ zapisapo stranici 1-10 od 75 zapisc

Izvor: eVisitor

Toc¢nim brojkama mozemo zahvaliti jedinstvenom sustavu za prijavu i odjavu turista u Republici
Hrvatskoj — eVisitor. Sustav eVisitor sluzi prijavljivanju i odjavljivanju turista i prikupljanju i
obradi podataka o pruzateljima usluga smjestaja te njthovim smjeStajnim objektima, a iznimno
je vazan za obracun i kontrolu naplate boravi$ne pristojbe kao i1 za obradu i1 analizu podataka za
statisticka izvjeS¢a u realnom vremenu. Kvalitetno pracenje turistickog prometa, kao 1 moguénost
detaljne analize njegove strukture, danas je postala nuznost jer samo tako mozemo jo$
ucinkovitije definirati nase taktike 1 strategije promocije turizma. Vazno je dodati takoder, kako
su prikazane brojke zasigurno vecée, no nuzno je kontinuirano raditi na edukaciji postojecih
iznajmljivaca da redovito unose goste u sustav, ali i poticati nove na registraciju .

PROCJENA FIZICKOG OBUJMA TURISTICKOG PROMETA U PREDSTOJECOJ
GODINI

Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar u 2022. godine procjenjuje broj dolazaka i no¢enja na
razini 2019. godine kada je bilo preko 8000 turistickih dolazaka i nesto vise od 30000 nocenja.
Ovakav rezultat bi bio i viSe nego zadovoljavajuci s obzirom na neizvjesnost koja nas i dalje
ocekuje s obzirom na osobito tesku situaciju u Republici Hrvatskoj izazvanu pandemijom



COVID-19. Svakako ¢e tome doprinijeti i slika koju ¢emo svi zajedno poslati svojim gostima,
kako stranima, tako i domacima, a to je slika sigurne Hrvatske.

PLANIRANI PRIHODI

U ovom godi$njem programu rada Turisti¢ke zajednice Bilogora — Bjelovar iskazan je detaljan i
precizan opis preduvjeta, odnosno aktivnosti koje je potrebno provesti kako bi se ostvarili
pojedini prihodi planirani u iznosu 3.250.000,00 kn za 2022. godinu.

Isto tako iskazano je temeljem kojih propisa, odluka, sporazuma, javnih poziva, natjeajaisl. iu
suradnji s kojim subjektima/partnerima Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar ostvaruje
odredene prihode te je istaknut terminski plan, odnosno dinamika ostvarenja prihoda u cijelosti.
Prihodi se iskazani i opisno, a to su:

IZVORNI PRIHODI:

1. Turisticka pristojba;

2. Clanarina.
Kao pretpostavku za planiranje izvornih prihoda u narednom razdoblju u obzir je uzet fizicki
obujam turistickog prometa u teku¢oj godini kao 1 gospodarska i trziS$na kretanja imajuci u vidu
1 najave za naredno razdoblje §to kad je o pozitivnim u€incima rije¢, predstavlja otvaranje novih
turistickih kapaciteta te nadogradnju postojecih.

Prihodi od turisticke ¢lanarine planiraju se na nesto visi od ostvarenja iz 2021. godine u iznosu
od 550.000,00 kn, dok je prihod od turisticke pristojbe planiran u iznosu od 50.000,00 kn
odnosno u nesto veéem iznosu od ostvarenja iz 2021. godine jer ipak ocekujemo viSe gostiju u
2021. godini. Ocekivanja nisu znatno veca jer je gospodarstvo pogodeno pandemijom korona
virusa i zasigurno Ce trebati proci neko vrijeme da se oporavi. Osim toga u budu¢em razdoblju
ne o¢ekujemo znatno smanjenje prihoda unatoc rjeSenjima iz novih zakona. Smanjeni su troSkovi
poslovanja gospodarstvenika i to zbog smanjenja administrativnog opterec¢enja i jednostavnijeg
postupka obracuna te placanja ¢lanarine 1 turisti¢ke pristojbe. Osim toga, smanjen je veliki broj
dosadasnjih obveznika placanja Clanarine kao Sto su primjerice IT sektor, raunovodstvene
djelatnosti, frizerski saloni itd., ali su uvedeni neki novi obveznici kao primjerice banke. Naime,
brisanjem dijela obveznika plac¢anja Clanarine i smanjenjem obuhvata obveznika placanja
¢lanarine ukupno Ce se rasteretiti gospodarstvo za 12 posto, a ukupno gotovo 15.000 poreznih
obveznika neée vise morati placati turistiCku ¢lanarinu te je za gotovo 2.000 poreznih obveznika
iznos turisticke ¢lanarine smanjen.

PRIHODI 1Z PRORACUNA OPCINE/GRADA/ZUPANIJE 1 DRZAVNOG
PRORACUNA:

PRIHODI IZ JEDINICE LOKALNE, REGIONALNE, PODRUCNE SAMOUPRAVE I 1Z
DRZAVNOG PRORACUNA

Prihodi iz proratuna Grada Bjelovara temeljeni su na izglasanom proracunu i planirani su u
ukupnom iznosu od 1.030.000,00 kn. Prora¢unom je predvidena isplata za redovan rad



turisti¢kog ureda u iznosu od 300.000,00 kn §to je znatno viSe nego ostvarenje iz 2021. kada je
za redovan rad ispla¢eno 70.000,00 kn. Za programske aktivnosti odnosno dvije najvaznije
manifestacije za Grad Bjelovar, Terezijanu i Advent u Bjelovaru proracunom je predvideno
730.000,00 kn. Tako ¢e Ugovorom o dodjeli financijskih sredstava za organizaciju kulturne,
turisticke 1 zabavne manifestacije Terezijana iz proratuna Grada Bjelovara u biti isplaceno
400.000,00 kn, a za manifestaciju Advent u Bjelovaru 330.000,00 kn.

Osim prihoda iz proracuna Grada Bjelovara po prvi puta od osnutka Turisticke zajednice
podrucja Bilogora — Bjelovar u financiranje su se ukljucile 1 op¢ine u sastavu Zajednice te ¢e
ukupan prihod od devet opc¢ina iznositi oko 100.000,00 kn.

PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA:

Prihodi turistickih zajednica su u 2021. godini, pa tako i Turisti¢ke zajednice Bilogora — Bjelovar,
zbog negativnih ucinaka pandemije znatno smanjeni u odnosu na planirane, zbog cega brojne
turisticke zajednice, posebno u kontinentalnom podru¢ju, nisu mogle provesti planirane
aktivnosti, a mnoge od njih se suocavaju i s problemom likvidnosti.

Hrvatska turisticka zajednica je upravo s ciljem da se turistickim zajednicama pomogne u
trenutku kad im je najpotrebnije, ali 1 da se omoguc¢i razvoj turistickih proizvoda kojima ¢e se
osigurati bolja priprema za narednu turisticku sezonu, Uredbama je turistickim zajednicama
omogucila koristenje sredstava Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent i
Fonda za udruzene turisticke zajednice za 2020. godinu. Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar
je sredstva fondova za 2020. godinu koristila namjenski i to samo za zadace predvidene
godi$njim programom rada ili, a koje se nisu mogle realizirati zbog problema nastalih uslijed
pandemije bolesti COVID -19 uzrokovane virusom SARS-CoV-2. Dio sredstva je utroSen i za
administrativne troskove, ali ne vise od 50% od iznosa dodijeljenih sredstava.

U 2022. godini planiramo takoder ostvariti prihode izu skladu s Pravilnicima i to:

A) FOND ZA UDRUZENE TURISTICKE ZAJEDNICE

Korisnici sredstava iz Fonda su lokalne i regionalne turisti¢ke zajednice osnovane sukladno
¢lanku 5. stavku 1. tocki 1.1 2. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
(,,Narodne novine®, br. 52/19 i 144/20 — u daljnjem tekstu: Zakon) za podrucje vise jedinica
lokalne odnosno podrucne (regionalne) samouprave kao i lokalne i regionalne turisticke
zajednice osnovane sukladno ¢lanku 5. stavku 1. tocki 1. 1 2. Zakona kojima je namijenjeno 70%
sredstava iz Fonda te jedinice lokalne samouprave

Hrvatska turisticka zajednica dodjeljuje sredstva na temelju prijavljenih projekata na javni
natjecaj koji se objavljuje do 31. sijecnja tekuc¢e godine mreznim stranicama Hrvatske turisticke
zajednica. Namjena projekata propisana je ¢lankom 5. ovoga Pravilnika . O dodjeli sredstava
odlucuje Povjerenstvo. Turisticka zajednica podrucja Bilogora — Bjelovar planira iz ovog Fonda
ostvariti prihod od 700.000,00 kn.

Nerasporedena ili neiskoriStena sredstva ostaju u Fondu, a dodijeljena a neiskoriStena ili
nenamjenski utroSena sredstva vracaju ¢e se na ratun Fonda te ¢e se dalje koristiti za raspisivanje
javnog natjecaja u iducoj kalendarskoj godini. Nadzor nad namjenskim koristenjem dodijeljenih
sredstava iz Fonda obavlja Hrvatska turisticka zajednica sukladno zakonima kojima se ureduje



sustav turistickih zajednica. Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar planira namjensko
koriStenje dodijeljenih sredstava iskazati u izvje$¢u o realizaciji programa i projekta.

B) FOND ZA TURISTICKI NEDOVOLJNO RAZVIJENA PODRUCJA I KONTINENT

Pravilnikom se propisuju kriteriji i postupak za dodjelu sredstava iz Fonda za turisticki
nedovoljno razvijena podru¢ja i kontinent, koja se nalaze na posebnom racunu Hrvatske
turisticke zajednice. Korisnici sredstava Fonda mogu biti lokalne i regionalne turisticke zajednice
ovisno o indeksu turisticke razvijenosti, a time i Turisticka zajednica podrucja Bilogora —
Bjelovar koja iz ovog Fonda planira ostvariti prihod od 120.000,00 kn. Kriterij za dodjelu
sredstava je indeks turisti¢ke razvijenosti (ITR) jedinica lokalne i regionalne samouprave.

Hrvatska turisticka zajednica sredstva Fonda namijenjena regionalnim turistickim zajednicama
dodjeljuje putem javnog natjeCaja. Hrvatska turisticka zajednica sredstva Fonda namijenjena
lokalnim turistickim zajednicama, dostavlja regionalnim turistickim zajednicama. Regionalne
turisticke zajednice sredstva Fonda namijenjena lokalnim turistickim zajednicama koje
zadovoljavaju propisani kriterij dodjeljuju temeljem javnog natjecaja.

Sredstva Fonda dodjeljivat ¢e se regionalnim i lokalnim turistickim zajednicama za projekte
koji proizlaze iz sljedec¢ih zadaca turistickih zajednica:

- istrazivanje 1 stratesko planiranje

- razvoj turistickog proizvoda

- komunikacija i oglasavanje

- destinacijski menadzment

- projekti koji se realiziraju sredstvima iz EU fondova.

PRIHODI 1Z EU FONDOVA

U 2022. godini Turisti¢cka zajednica Bilogora Bjelovar planira ostvariti prihode za provedbu
odredenih projekata, a za ¢ije ¢e se financiranje koristiti sredstva iz EU fondova. Planirani iznos
je 250.000,00 kn. Prijavljena su dva programa, prvi program u kategoriji - Programi glazbe i
glazbeno-scenske umjetnosti u 2022. godini, sufinanciranje 26. Terezijana 2022., 200.000,00 kn.
Drugi program je u kategoriji - Programi poticanja razvoja publike u kulturi u 2022. godini,
sufinanciranje programa Babotucka vojna, 50.000,00 kn.

PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI

Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar organizator je manifestacija i priredbi koje pridonose
turistickom identitetu destinacije i na taj nacin ostvaruje prihode od zakupa javnih povrsina danih
na kratkotrajno upravljanje od strane jedinice lokalne samouprave (zakup Standova 1 kuéica za
manifestacije), ali i prihode od sponzorstva raznih privatnih poduzeca koja vide svoj interes
sudjelovanjem na takvim manifestacijama. I1znos 100.000,00 kn odnosi na prihode od sponzora
kao i prihod od najma u iznosu 50.000,00 kn. Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar ne
upravlja javnom turistickom infrastrukturom (naplata parkinga na gradskom parkiralistu, naplata
ulaznica za lokalitete, zakup prostora od stane gospodarskih subjekata, zakup oglasnog prostora
i sl.) te po ovaj stavci ne ostvaruje prihode.



Takoder, kod organiziranja stru¢nih skupova i edukacija ne naplacuje kotizacije za sudjelovanje.

PRENESENI PRIHODI 1Z PRETHODNE GODINE

Prema procjeni financijskog rezultata poslovanja tekuc¢e godine Turisti¢ka zajednica Bilogora —
Bjelovar ¢e prenijeti prihod za narednu godinu u iznosu od 300.000,00 kn.

OSTALI PRIHODI

U trenutku izrade ovog programa rada za narednu godinu nema naznaka prihodima od pravnih i
fizickih osoba (u slucaju kada gradani i gospodarski subjekti svojevoljno podupiru odredenu
aktivnost koju provodi turisticka zajednica), prihodi od dragovoljnih ¢lanova Skupstine turisticke
zajednice i ostalih donacija potpora, pomoci i sl.

POJEDINACNO PLANIRANI ZADACI PREMA AKTIVNOSTIMA

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

Turisticka zajednica Bilogora-Bjelovar u tekuc¢oj godini krenula je u suradnji s Visokom skolom
za komunikacijski menadzment Edward Bernays iz Zagreba u izradu Strategije turistickog
razvoja destinacije na podrucju koje obuhvaca turisticka zajednica Bilogora-Bjelovar. Sama
izrada Strategije odvijat ¢e se u Cetiri faze:

. faza: Definiranje plana rada i aktivnosti

II. faza: Izrada situacijske i trziSne analize

III. faza: Definiranje strateskog okvira i Smjernica razvoja

IV. faza: Razrada operativnih strategija razvoja i izrada akcijskog plana

U tekuc¢oj godini zavrSene su prve dvije faze, a poCetkom 2022. ocekuje se zavrSetak slijedece
dvije faze te izrada same Strategije. Njezina izrada temelj je za sve aktivnosti, planove razvoja i
unapredenja turisticke ponude bjelovarsko-bilogorskog kraja do 2027. godine.

Implementacija Strategije ovisit ¢e o suradnju i ukljuCenosti svih dionika na podrucju koje
pokriva naSa turisti¢ka zajednica (Grad Bjelovar te op¢ine Rovis¢e, Kapela, Zrinski Topolovac,
Veliko Trojstvo, Sandrovac, Severin, Nova Raca, Veliki Grdevac, Velika Pisanica). Pri tome je
vazna suradnja s navedenim jedinicama lokalne samouprave koje su u svojim prora¢unima za
2022. rezervirale sredstva za Redovan rad TZ Bilogora-Bjelovar kojim ¢e se pomoci razvoj
turisticke infrastrukture 1 ukljucivanje Sto vise dionika u bavljenje turizmom. Kako smo pretezito
poljoprivredni kraj, cilj nam je potaknuti ljude da uz bavljenje poljoprivrednom proizvodnjom
dodatno prosire svoju djelatnost, odnosno, okrenu se i turizmu.

Nakon pandemije koronavirusa koja je jos uvijek u tijeku, sam oporavak turistickog sektora ide
usporeno i vjerojatno ¢e trebati duze vrijeme dok se sve ne vrati na staro. Smatramo da upravo
to mozemo iskoristiti kako svoju prednost, a ne kao slabost. Pogotovo ako uzmemo u obzir
¢injenicu da se je u 21. stolje¢u cjelokupna paradigma turizma promijenila. Turizam se ne
dogada, on se stvara i planira. Ova pandemija podsjetila nas je kako priroda bez nas moze, ali
nas 1 podsjetila koliko je vazno imati domaci kvalitetan proizvod kojim se moZe opskrbljivati
stanovnis$tvo, ali i potencijalni gosti.
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I upravo to je potencijal koji mi ovdje imamo u punoj mjeri. Od kvalitetnog voca i povréa,
vrhunskog meda, mlije¢nih proizvoda, medu kojima svakako treba istaknuti kvargl koji je 2021.
godine dobio zasti¢enu oznaku zemljopisnog podrijetla i upravo time mu se otvorilo europsko
trziSte. Imamo bogomdanu prirodu, prelijepe vidike, bogatu kulturnu i povijesnu bastinu, ali i
ono najvaznije, prometnu povezanost i blizinu najvaznijih prometnih i zra¢nih pravaca. Na nama
je da zajedno iskoristimo sve to, zajedno skupimo glave i donesemo planove za buduce razdoblje.
Bjelovar mozda ima kratku povijest, no njegov znacaj, arhitektura, povijest sajmovanja,
znameniti ljudi 1 zanimljive povijesne price ¢ine bogatstvo koje vrijedi iskoristiti u promidzbi i
privlacenju gostiju. Ni u vremenima pandemije i smanjenog dolaska gostiju Turisti¢ka zajednica
Bilogora — Bjelovar pokrenula je nekoliko marketinskih aktivnosti, medu kojima treba istaknuti
projekt na drustvenim mrezama B kao Bjelovar i B kao Bilogora. Za koji je nagradena nagradom
Simply the Best za 2020. godinu koja je dodijeljena 2021. u Selcu.

Cilj aktivnosti:

Nas je cilj izrada Strategije i njezin zavr$etak pocetkom 2022. te pocéetak njezine implementacije,
odnosno realizacije smjernica koje ¢e biti donesene. Sigurni smo kako ¢e nam ona znatno olaksati
provedbu aktivnosti te jasnije i znacajnije nas pozicionirati na turistiCkoj karti Hrvatske.
Vjerujemo kako ¢e nam ona biti temelj za bolju iskoristivost europskih i nacionalnih fondova,
ali i ono najvaznije, zadrzati mlade na selu i omoguditi im da rade, dobro zarade i saCuvaju zivot
nasih sela. Upravo na njima leZi opstanak sela i budu¢nost, a samim time i razvoj turizma.

Nositelji aktivnosti:
Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
75.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
30. travanj 2022.

1.2. Istrazivanje i analiza trZiSta

Izrada Strategije turistickog razvoja destinacije na podrucju koje obuhvaca turisticka zajednica
Bilogora-Bjelovar pocela je u listopadu 2021. te su do kraja godine odradene dvije faze. I. faza:
Definiranje plana rada i aktivnosti i 1l. faza: lzrada situacijske i trzisne analize. Na kojima su
utvrdene pocetnicke pozicije, ¢ime raspolazemo i §to mozemo ponuditi turistima. Kroz te dvije
faze organizirano je dvodnevno terensko istrazivanje destinacija na podruc¢ju Bjelovara i 9 op¢ina
kako bi se dobila cjelovitija slika same turisticke ponude, ali i mogucnosti njezina prosirenja.

Svjesni Cinjenice kako je razvoj kontinentalnog turizma znatno tezi od onog u primorskim
mjestima. No, isto tako svjesni smo ¢injenice kako more 1 toplo vrijeme nije samo ono §to
danagnji turisti traze. Oni Zele cjelovitu ponudu i aktivan odmor. Zele se odmarati u o¢uvanoj
prirodi. Zele nauditi ne§to novo i mozda najvaznije Zele sudjelovati u lokalnoj zajednici te se
osjecati prihvaceno i provesti odmor u kojem ¢e ste¢i nova znanja, vjestine i iskustva. Upravo je
to dodatna vrijednost turizma, taj transformativni, a ne transakcijski moment. Turisticki proizvod
mora biti iskustvo, a ne obi¢na usluga. Sigurni smo kako brojna mala poljoprivredna
gospodarstva uz obradu zemlje i proizvodnju hrane imaju puni potencijal za razvoj dodatne
djelatnosti i okretanje turizmu jer turizam je pricanje prica, a vjerujem kako i najmanje selo na
Bilogori ima neku svoju, posebnu, zanimljivu, mozda jo§ neotkrivenu. Time povecavamo
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ponudu, uredenost naSih mjesta, ali 1 proSirujemo smjestajne kapacitete. U naSem planiranju
mozemo uciti iz primjera drugih hrvatskih gradova i regija, koje su kao i mi bili bez nekog
znacajnijeg povijesnog lokaliteta, dvorca, prirodne posebnosti. Oni su stvorili proizvod koji je
privukao turiste, ucinio ih prepoznatljivima i donosi lijep prihod svima uklju¢enima. Imamo
prirodne resurse, nadogradimo ih dodatnim sadrzajima i uvjereni Smo kako ¢emo i mi graditi
dobru, pozitivnu i profitabilnu turisticku pricu.

Cilj aktivnosti:

Istrazivanjem 1 analizom podrucja destinacije Bilogora — Bjelovar utvrditi pocetne pozicije za
izradu Strategije turistickog razvoja destinacije na podrucju koje obuhvaca turisticka zajednica
Bilogora-Bjelovar.

Nositelji aktivnosti:
Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
56.250,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
31. travanj 2022.

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

Znacaj koji promocija ima za konkurentnost destinacije ispitivanje turista o dozivljaju destinacije
I integrirano marketing komuniciranje, kao promotivni trend svakako su doveli do potrebe za
mjerenje efekata promotivnih aktivnosti. Kako bi mjerenje efekata, najéeS¢e integrirane
promocije preko interneta bilo adekvatno Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar svakako ¢e
koristiti razliCite metode, a koje ¢e biti usmjerene na to¢no odredene ciljeve, komunikacijske ili
ekonomske. Odnosno, metode ¢emo prilagodavati za odredene promotivne oblike s obzirom na
njihovu prirodu npr. za e-oglaSavanje, kao oblik e-promocije, je pogodno mjerenje
komunikacijskih efekata, s obzirom na njegovu prirodu. Mjerenje ekonomskih efekata je vrlo
tesko te je potrebno uloziti dodatne inpute (vrijeme, financijska sredstva 1 znanje) za istrazivanje,
¢injenicu znaju li ispitanici da su dio uzorka ili ne, veli¢ina uzorka, metodologija provodenja
istrazivanja, karakteristike medija putem koga se plasira promotivna poruka, u ovom slucaju
internet i kvaliteta dobivenih rezultata.

S obzirom na vece troskove u 2022. godini provodit ¢emo uglavnom istrazivanja putem rac¢unala
tj. Interneta jer provodenje ne zahtijeva velike financijske izdatke. Dobiveni rezultati mogu biti i
kvalitativni i kvantitativni, ovisno da li ¢emo istrazivanje provoditi anketiranjem ili direktnim
ispitivanjem, a i metodologija istrazivanja je relativno jednostavna. Osim toga uzorak
istrazivanja moze biti veliki, okruZzenje istrazivanja je realno, rezultati mogu biti trenutno
analizirani i pokazuju koliko je e-oglasavanje nekog proizvoda utjecalo na svijest, stavove ili
sjecanja ispitanika. Prema dosadanjem iskustvu koje imamo u uredu Turisticke zajednice
Bilogora — Bjelovar za provodenje ove metode ne zahtijeva stru¢no znanje iz podru¢ja racunala,
odnosno da svi lako mogu vidjeti broj klikova na promotivnu poruku. Drugi razlog je da svi
imaju tehnicke moguénosti za pra¢enje ovog parametra. Da klik odrazava direktnu reakciju na
promotivni oglas je trec¢i razlog.
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Cilj aktivnosti:

Procjena efikasnosti svakog pojedina¢nog elementa promotivnog miksa, njihov integrirani efekt,
koriStenje rezultata za planiranje buduce promotivne kampanje, izbjegavanje skupih gresaka,
utvrdivanje jesu li planirani ciljevi postignuti, povecanje efikasnosti sveobuhvatnog oglaSavanja,
procjena alternativnih strategija integriranog marketing komuniciranja, izbjegavanje moguceg
loSeg imidza zbog slabog komuniciranja.

Nositelji aktivnosti:
Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
3.750,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
2.1. lIdentifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

Imajuéi u vidu danasnjeg turista, svjesnog kvalitete koji ne trazi masovan i bezlican turisticki
proizvod nego jedinstveni i ujednacen profil ponude, koordinacija u odnosu zadace turistickih
organizacija, ima svoje znacajno mjesto u razvoju destinacijske turisticke ponude Turisticka
zajednica Bilogora — Bjelovar u 2022. godini posebno ¢e se fokusirati na dolje navedene
turisticke proizvode, dodatno ih oblikovati, promovirati i uravnotezeno razvijati

2.1.1. Konji¢ki turizam

Bilogorska konjicku stazu je prva medunarodna certificirana konjicka staza u Hrvatskoj dulja od
90 kilometara na kojoj se nalaze brojna izletiSta, vinarije, obiteljska poljoprivredna gospodarstva
i zanimljiva mjesta za odmor i ,,Horses welcome” punktovi, mjesta za odmor konja. Osim toga
brojni konjicki klubovi nude mogucénost ucenja, pripreme i najma opreme, a u Velikom Trojstvu
nalazi se sjediSte medunarodne asocijacije konjickog turizma Engea Hrvatska u sklopu koje
djeluje i 22-oje medunarodno certificiranih vodi¢a turistiCkog jahanja. Na konjickoj i vojnoj
tradiciji nastala je povijesna postrojba Bjelovarski grani¢ari husari 1756. €iji su zastitni znak i
prepoznatljivi pratitelj upravo konji pasmine gidran. Ljepota odora i stasitost husara, uz ove
predivne vojne konje panonskih ravnica, pri¢aju pricu o nastanku grada i njegovoj obrani, ali i
stoljetnoj povezanosti covjeka i konja. Potrebno je jo§ razraditi elemente proizvoda kako bi u
potpunosti zazivio. U cilju da ovaj projekt dodatno zazivi realizirati ¢emo izradu promotivnog
turistickog kataloga (tiskano i online izdanje) koji ¢e pokriti sve dionike na ruti Bilogorske
konjicke staze.

Cilj aktivnosti:
Pozicioniranje podru¢ja Bilogora — Bjelovar kao konjicke destinacije. Projekt ima potencijala
biti cjelogodisnja ponuda destinacije
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Nositelji aktivnosti:

Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar, Turisticka zajednica Bjelovarsko — bilogorske
Zupanije

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

25.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

2.1.2. Cikloturizam

Bjelovar i Bilogora zbog svojih blagih brezuljaka idealni su za razvoj svih cikloturizma, ali i za
obiteljske izlete na dva kotac¢a. Ovim krajem prolazi nekoliko oznacenih biciklistickih ruta. Od
kruzne Cikloturisticke zupanijske rute koja vas vodi do drugih Zupanijskih naselja preko
Vinogradarske rute, Bilogorske rute, Kapelske rute, Sajamske rute i medunarodne rute koja vodi
od Lonjskog Polja do Balatona u Republici Madarskoj. Koliko je naSa destinacija prepoznata u
cikloturizmu, svjedoci i odrzavanje XCM Terezijanera, velikog biciklistiCkog maratona koji se
vozi u lipnju u sklopu kulturne, turisticke i zabavne manifestacije Terezijana. Medutim potrebno
je jos razraditi elemente proizvoda kako bi u potpunosti zazivio.

Prosle, 2021. pocela se odrzavati Jesenska biciklijada na ruti Bjelovar — Veliko Trojstvo koja je
okupila vise od 250 biciklista te smo sigurni kako ima puno potencijala za daljnji razvoj i
promociju naseg kraja u cikloturizmu.

Cilj nam je poticati iznajmljivace na prihvat cikloturista te da u svojim objektima osiguraju sve
potrebno kako bi se cikloturist osje¢ao Sto ugodnije (spremiste za bicikle, alat za servis i sl..). U
suradnji s lokalnim agencijama i biciklistiCkim klubovima osigurati lako¢u pristupa svim
potrebnim informacijama kako bi cikloturist lak§e mogao planirati dolazak, pro¢i rutu i zadrzati
se viSe dana na destinaciji.

Cilj aktivnosti:
Pozicioniranje podru¢ja Bilogora — Bjelovar kao cikloturisticke destinacije. Projekt ima
potencijala biti cjelogodi$nja ponuda destinacije

Nositelji aktivnosti:

Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar, Turisti¢ka zajednica Bjelovarsko — bilogorske
Zupanije

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

30.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

2.1.3. Gastronomija

Prica o gastronomiji pri€a je o tradiciji 1 ljubavi prema pripremi hrane od domacih namirnica
ubranih u polju, vrtu ili uzgojenih u svojem domacinstvu, a upravo to nudi destinacija Bilogora
— Bjelovar. Jela se trenutno mogu kusati u bjelovarskim restoranima i obliznjim izletiStima i
vinarijama te na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima. Vazno je napomenuti kako se
nalazite u stoCarskom i poljoprivrednom gdje je Bjelovarski kvargl jedan je od najpoznatijih i
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izvan granica Hrvatske i s ponosom nosi europsku oznaku zasti¢enog zemljopisnog podrijetla.
Ovaj stozasti sir u ove krajeve dosao je jo§ davne 1756., a prepoznatljivost okusa daje mu suSenje
I dimljenje. Trenutno nema specijalizirane proizvodnje ovog sira te se teSko moze pronaci na
trzistu. Zato nam je cilj u 2022. potaknuti barem jedno poljoprivredno gospodarstvo koje se bavi
stoCarstvom da se odluci za izgradnju ili uredenje mini sirane u kojoj bi se proizvodio kvargl
kojemu je potrebno rijesiti i prigodnu ambalazu, kao i dodatne promocijske aktivnosti kako bi se
pozicionirao na trzistu sireva.

Puno je jos§ posebnosti koje nisu dovoljno prepoznate niti razvijene kao $to je kovrtanj - slatki
kruh koji se pekao samo u posebnim prigodama i uz koji je vezan cijeli ritual znacenja i
simbolike. Cilj nam je u 2022. zapoceti postupak registracije i dodijele zasti¢enog zemljopisnog
porijekla te ga uvrstiti na listu materijalne bastine Republike Hrvatske.

Bilogora je nadaelko poznata po vrhunskom medu (bagremov i cvjetni) te imamo nekoliko
velikih i dosta malih proizvodaca koji osim meda proizvode i medne mjeSavine, cvjetni prah i
ostale proizvode te u suradnji s Gradom Bjelovarom 1 Udrugom pcelara ,,Bilogora“ planiramo u
2022. zapoceti postupak izrade Medene staze koja bi okupila i promovirala proizvodace na njoj,
ali i potaknula ih na ve¢i angazman u prodaji meda na kuénom pragu (cikloturisti, konjicki turisti,
planinari, organizirane grupe) ali i gosti smjeSteni u ruralnim ku¢ama za odmor ili lova¢kim
kuéama.

Kao i na prethodnim projektima potrebno je poraditi na elementima svih ovih proizvoda i
planova.

Cilj aktivnosti:
Poticanje razvoja tradicionalne gastronomske ponude od domacih svjezih namirnica. Projekt ima
potencijala biti cjelogodiSnja ponuda destinacije

Nositelji aktivnosti:

Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar, Turisticka zajednica Bjelovarsko — bilogorske
Zupanije

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

100.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

2.1.4. Javni poziv za dodjelu potpora lokalnim dogadanjima u 2022. godini.

Raspisivanje Javnog poziva u 2021. pokazalo se kao dobar projekt koji je znatho pomogao svim
prijaviteljima koji su unato¢ pandemiji zeljeli dodati novi sadrzaj, realizirati projekt ili su osmisli
neki novi projekt koji ¢e zasigurno zazivjeti. Kako bi potaknuli razvoj dogadanja u destinaciji i
druge motive dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste u 2022. godini planiramo
raspisati Javni poziv za dodjelu potpora lokalnim dogadanjima u 2022. godini. Predmet Javnog
poziva ¢e biti dodjela bespovratnih novcanih sredstava Turisticke zajednice Bilogora — Bjelovar
za lokalna dogadanja od regionalnog, lokalnog, nacionalnog i/ili medunarodnog znacaja, kao
glavnog motiva dolaska turista u destinaciju, a koje doprinose sljede¢im ciljevima:

- podizanju kvalitete 1 kvantitete turisti¢ke ponude,

- razvoju kulturnog, sportskog, eno-gastro i ostalih selektivnih oblika turizma,
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- razvoju sadrzaja koji omogucuju produljenje boravka gostiju 1 motiv su dolaska novih gostiju
u destinaciju,

- povecanju ugostiteljskog i drugog turistickog prometa,

- jacCanju snage brenda turizma u destinaciji,

- stvaranju prepoznatljivog imidZa turizma Bjelovarsko-bilogorske zupanije.

Neke od takvih manifestacija su Pisanicom do Uskrsa Cije je polaziste nalaz uskrsnog jajeta —

pisanice (druga polovica 15.stoljeca) s lokaliteta ,,Gradina“ pored Gudovca. Spomenuta pisanica

je najstarija pronadena i o¢uvana pisanica u Hrvatskoj, a mozda i u Europi. Tu su jo$ i Bjelovarski

cvjetni sajam, BOKfest, Bjelovarsko kulturno ljeto, FunRun, Bilogora trail, Vecer nacionalnih

manjina, Bozi¢ni Gala Koncert, Dokuart - medunarodna revija profesionalnih dokumentarnih

filmova, Biloklik — Bilogorski fotografski susreti, Burdevo na Bilogori , glazbeni Etno festival

,Bilogoro, u srcu te nosim* i Lovrakovi dani kulture koji se odrzavaju u ¢ast knjizevniku Mati

Lovraku u njegovom rodnu mjestu Veliki Grdevcu.

Cilj aktivnosti:
Potaknuti lokalne institucije, udruge 1 pojedince na razvoj dogadanja koja ¢e privlaciti dolazak
turista.

Nositelji aktivnosti:
Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
50.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
30. lipanja 2022. godine

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

U 2022. planiramo pratiti nove iznajmljivace koji ¢e mo¢i iskoristiti sredstva iz Javnog poziva,
ali ¢e se njihov rad 1 pomo¢ na realizaciji projekta nastaviti putem edukacija, seminara i pomoci
oko oznacavanja njihove usluge ili proizvoda. Osim dodatnog pracenja, svim zainteresiranim i
trenutnim iznajmljiva¢ima ili OPG-ovcima Kkoji se bave ili namjeravaju baviti turizmom, u
sjjeénju  2022. organizirat ¢emo Studijsko putovanje u neku od vode¢ih destinacija
kontinentalnog turizma u Republici Hrvatskoj (Varazdin, Medimurje i sl.). Upravljanje
kvalitetom je jedan od najvaznijih zadataka suvremenog menadZzmenta pa tako 1 turisticke
zajednice kao turisticke menadZzment organizacije, koji zbog sve ostrije konkurencije proizvoda
na trziStu dobiva jo§ vece znacenje. Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar ¢e u ovom slucaju
posebno voditi raCuna ne samo 0 kvaliteti proizvoda, nego i o kvaliteti cjelokupnog poslovanja
upravljanje kako bi oni krajnji potroSaci dobili ono Sto i o¢ekuju.

Cilj aktivnosti:
Podizanje kvalitete privatnog smjeStaja i ugostiteljskih objekata te opcéenito svih ¢imbenika u
turizmu kroz nuZzne seminare te oznacavanje kvalitete proizvoda.

Nositelji aktivnosti:
Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar, Turisticka zajednica Bjelovarsko — bilogorske
Zupanije
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
100.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja

U destinaciji kao §to je Bilogora-Bjelovar koja nema neki glavni motiv dolaska (dvorac,
zasti¢eno podrucje 1 sl.) manifestacije su izuzetno vazne i nuzne jer svojim odrzavanjem privlace
turiste koji se na destinaciji zadrzavaju nekoliko dana, te je pri tome dodatno istrazuju i upoznaju
te se pruza mogucénost njihovog ponovnog dolaska kroz godinu. Turizam je usko povezan sa
manifestacijama i one su Cesto dio turistiCke ponude koju destinacija moze pruziti turistima. Isto
tako, manifestacije mogu biti i glavni razlog zbog kojega Ce turisti posjetiti odredenu destinaciju.
Turizam utjece na manifestacije, ali i manifestacije utjeCu na turizam te bitno mogu povecati
potraznju za odredenom destinacijom. Zahvaljujuéi turizmu manifestacija, mnoge destinacije, pa
i naSa, pronalaze svoje mjesto na trzistu, a i cesto su dodatna vrijednost turistima koji ve¢ borave
na destinaciji. Organizacija 1 suorganizacija turisti¢kih, kulturno-zabavnih sportskih.
manifestacija u destinaciji jedan je od poslova koje obavlja Turisticka zajednica Bilogora —
Bjelovar, ali i sufinancira manifestacije u organizaciji drugih subjekata koje su od znacaja za
razvoj, promociju i u¢inkovito turisti¢ko i gospodarsko pozicioniranje destinacije.

2.3.1. Dani Zrinskih u Zrinskom Topolovcu

Dani Zrinskih u Zrinskom Topolovcu manifestacija je kojom se obiljezava stradavanje Zrinskog
1 Frankopana te ¢uva uspomena na taj nesretni dogadaj iz hrvatske povijesti. Manifestacija je do
sad odrzavana petkom u Zagrebu kad su polagani vijenci u katedrali na grobove Zrinskog 1
Frankopana te subotom i nedjeljom na podrucju naselja Zrinski Topolovac kad su odrzavani
susreti povijesnih postrojbi, polaganje cvijeCa kod spomenika poginulim braniteljima 1
spomenika Katarini Zrinskoj. Odrzalo se predavanje, sluZzena Sveta misa i obi¢no napravljena
neka smotra konja ili prikaz rada s njima.

Turisticka zajednica Bilogora-Bjelovar sudjelovala je nekoliko tjedana nakon odrzavanja Dana
Zrinskih u organizaciji programa 1 scenskog prikaza ,.Babotucka vojna“ koji je izvelo stotinjak
izvodaca na prostoru Jeresin, iznad Zrinskog Topolovca.

Scenski prikaz prijavljen je Ministarstvu kulture i medija za financiranje u 2022. godini u
ukupnom iznosu od 50.000,00 kuna. Dodatna sredstva uloZit ¢e i Op¢ina Zrinski Topolovac i
Turisti¢ka zajednica Bilogora-Bjelovar.

Zelja je program dodatno prosiriti te nabaviti dodatne kostime i scenske rekvizite. Sve kako bi se
on mogao izvesti u Zrinskom Topolovcu u sklopu Dana Zrinskih koji bi ovim programom postali
jos§ sadrZajno bogatiji.

Vaznost izvodenja scenskog prikaza ,,Babotucka vojna* u Zrinskom Topolovcu je u tome $to je
I sama legenda nastala upravo na podrucju ove opéine te se joS ¢uva u pricama starijih mjestana.

Cilj aktivnosti:

Na kulturnoj, povijesnoj 1 folklornoj bastini graditi prepoznatljivost Zrinskog Topolovca kao
destinacije vrijedne otkrivanja 1 iskoriStenja njezinog prirodnog, geografskog 1 povijesnog
potencijala.
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Nositelji aktivnosti:
Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar, Op¢ina Zrinski Topolovac

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
20.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
30. lipanj 2022.

2.3.2. ,,Walk&Ride“ u Zrinskom Topolovcu - jacanje i promocija konjickog turizma

Podru¢je Turisticke zajednice Bilogora-Bjelovar izuzetno je pogodno za razvoj konjickog
turizma Sto svjedoci i1 Prva certificirana konjic¢ka staza u Republici Hrvatskoj ukupne duljine 90
km. Koja se vremenom spojila ma konjicke staze koje prolaze srediSnjom Hrvatskom.

U Velikom Trojstvu nalazi se sjediste ENGEA Hrvatske, Medunarodne asocijacije konjickog
turizma te je kroz njezine edukacije certificirano vise od dvadeset konjickih vodica.

Za razvoj konjickog turizma vazna je udruga ,.Bjelovarski granicari husari 1756.“ Zahvaljujuci
upravo ¢lanovima ove udruge na Bilogoru je vraéen uzgoj konja pasmine gidran te se sada uzgaja
viSe od stotinu grla.

Povijesna postrojba ,,Bjelovarski granic¢ari husari 1756. promoviraju tradiciju konjogojstva,
konjani$tva i hrvatske povijesti te su nezaobilazni prilikom organizacije lokalnih, regionalnih, ali
i nacionalnih priredbi i dogadanja. No u suradnji s madarskim povijesnim udrugama sudjeluju i
na njihovim manifestacijama i dogadanjima.

Od najvece kulturne, zabavne i turisticke manifestacije ,,Terezijana™ do lokalnih dogadanja,
sastavni su dio programa.

Organiziraju Nacionalnu izlozbu konja pasmine gidran, a u Zrinskom Topolovcu i Husarske igre
na kojima jahaci i konji simuliraju boravak na bojistu te svladavanje prepreka.

Kako je Zrinski Topolovac krajobrazno zanimljiv, a nudi i potrebnu infrastrukturu za odrzavanje
nekih dogadanja, vjerujemo kako program ,,Walk&Ride* u Zrinskom Topolovcu moze zazivjeti.
Kroz program bi se svim posjetiteljima ponudila moguénost jahanja 1 istrazivanja ljepota
Bilogore, ali 1 dodatni cjelodnevni sadrzaji.

Ovim programom Zelimo predstaviti moguc¢nosti konjickog turizma 1 potencijal koji na Bilogori
zasigurno postoji. Uvjereni smo kako bi ovo moglo dati dodatni zamah lokalnim poljoprivrednim
proizvodac¢ima da na ovakvim dogadanjima posjetiteljima ponude svoje proizvode. No dolaskom
gostiju te proSirenjem programa (nekoliko dana) pruza se mogucénost za otvaranje i registraciju
smjestajnih kapaciteta.

Uz samu ljubav prema konjima, njihov uzgoj je i investicija koja se zasigurno vraca te pruza
mogucnost Zivota od bavljenja konjima (Primjer OPG Rebi¢ Veliko Trojstvo).

Cilj aktivnosti:
Potaknuti lokalnu zajednicu na uklju¢ivanje u organizaciju i ponudu svojih proizvoda i usluga te
stvaranje dodanih motiva za istraZivanje tog dijela Bilogore.

Nositelji aktivnosti:
Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar, Op¢ina Zrinski Topolovac

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
40.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
31. svibanj 2022.



2.3.3. Terezijana — najzabavnija carska pri¢a Sredi$nje Hrvatske

Unato¢ pandemiji koja je nazalost 2020. otkazala odrzavanje manifestacije, prosle godine, 2021.
ona je uspjeSno odrzana uz postivanje i zadovoljenje svih epidemioloskih preporuka §to se
pokazalo time Sto nakon njezinog odrzavanja nije doslo do znacajnijeg broja oboljelih. U tri dana
odrzavanja donijela je brojne programe kao i u predpandemijskim godinama (2019.) te je i dalje
ostala najveca turisti¢ka, kulturna i zabavna manifestacija ili, kako se voli re¢i, najzabavnija
carska prica srediSnje Hrvatske. Ona ¢e se 1 2022. odrzati u lipnju, ali datumski (zbog praznika)
bit ¢e produZena za jedan dan i ukupno trajati Cetiri dana te ¢e Terezijana ponovno okupiti brojne
zabavljace i izvodace te posjetiteljima ponuditi tematske programe koji ovu manifestaciju ¢ine
prepoznatljivom. Da je tako, govori Cinjenica da je svake godine posjeti viSe od 50 tisuca
posjetitelja, a u 2022. ocekujemo porast od 20 %. Buduéi da je ovakva manifestacija prigoda da
se pokaze ono najbolje od Bjelovara i Bilogore, u sklopu brojnih tematskih programa i scenskih
prikaza moze se mnogo nauciti o ovome kraju. Svakako treba spomenuti legendu o obrani
bilogorskog sela od velikog Ulama bega kao 1 sve¢anost dolaska carice s kostimiranom svitom,
povijesnim postrojbama i1 zapregama. Uz bogatstvo gastronomske ponude, malih proizvodaca i
obrta, svoj rad predstavljaju udruge Zena i institucije. Posebno je zanimljiv dogadaj Okusi
Bilogore na kojem se moze vidjeti i kusati tradicionalna hrana prepuna mirisa i okusa djetinjstva.
Vazno je re¢i kako se i ova manifestacija koristi za promociju konjickog i cikloturizma, kao i
zavicajnog folklora i narodne bastine.

Cilj aktivnosti:
Stvoriti dodatne motive dolaska turista u destinaciju Bilogora — Bjelovar te postati jedna od top
turistickih manifestacija na nacionalnoj razini.

Nositelji aktivnosti:
Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar, Grad Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
700.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
30. lipanj 2022.

2.3.4. Jesen na Bilogori — predstavljanje domacih proizvodaca i zavi¢ajne bastine

Manifestacija Jesen na Bilogori poceka je kao mala manifestacija obitelji Bac¢ak 1 Purdevi¢ iz
Op¢ine Veliko Trojstvo da bi se 2021. u organizaciju ukljucila Turisticka zajednica Bilogora-
Bjelovar te je na njoj svoje proizvode ponudilo 30-tak izlagaca. Manifestacija je postala
cjelodnevna i odrzala se na prostoru Etno okuénice u Velikom Trojstvu. Za javnost je bio otvoren
etno postav.

U programu su sudjelovali ¢lanovi Povijesne postrojbe ,,.Bjelovarski granicari husari 1756. te
druge konjogojske udruge i OPG-ovi koji se bave uzgojem konja.

U sklopu manifestacije organizirana je i Prva jesenska biciklijada Bjelovar — Veliko Trojstvo
koja je okupila vise od 250 biciklista.

Za maliSane bili su organizirani sadrZaji voZnje na ru¢nom ringiSpilu, pri¢anje bajki, razne
sportske igre, ali i moguénost uc¢enja jahanja.
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Ove godine su odrzani i Bilogorski fotografski susreti — BiloKlik koji su okupili brojne fotografe
iz cijele Hrvatske, a odrzano je predstavljanje nove fotografske opreme, kao i knjige na temu
fotografije.

Posebnost ove manifestacije je promocija Bilogore kroz proizvode lokalnih proizvodaca i brojnih
dogadanja koja se u sklopu nje organiziraju. Uvjereni smo u mogucénost pretvaranja ove
manifestacije u najvecu jesensku manifestaciju, tog tipa, na podrucju Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije.

Manifestacija se moze prosiriti dodatnim sadrzajima, a mozda i razmisliti o produljenju njezina
trajanja s jednog na dva dana.

Cilj aktivnosti:

Vec se ranijim aktivnostima Veliko Trojstvo pozicioniralo kao sredina okrenuta turizmu, te ima
nekoliko manjih lokalnih dogadanja koja imaju potencijal, kao i Jesen na Bilogori prerasti u
puno znacajniju manifestaciju. To se moze posti¢i ve¢im ukljucivanjem loklanog stanovnisStva i
Op¢ine Veliko Trojstvo, kao 1 Udruge Bilogorski turisticki put.

Nositelji aktivnosti:
Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar, Op¢ina Veliko Trojstvo, Udruga Bilogorski turisticki
put.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
40.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
30. listopad 2022.

2.3.5. Advent u Bjelovaru — najzabavnija ¢arolija blagdana

Krajem godine po¢inje predblagdansko vrijeme i Bjelovar zivi u duhu manifestacije Advent u Bjelovaru.
Turisti¢ka zajednica Bilogora-Bjelovar u suradnji s Gradom Bjelovarom te brojnim ustanovama,

institucijama i udrugama osmisljava i realizira brojne programe za vrijeme trajanja manifestacije.

Vecina programa odrzava se na srediSnjoj pozornici, a ponuda adventskih kucica s rukotvorinama i
proizvodima postaje omiljeno mjesto za kupnju bozi¢nih poklona ili namirnica. Svake subote prikazuje
se tradicionalno paljenje svijeca na adventskom vijencu, a tijekom Adventa isprepli¢e se tradicionalna 1
moderna proslava blagdana. Prije samog blagdana Bozi¢a odrZava se veliki Bozi¢ni gala koncert na kojem
nastupaju ponajbolji hrvatski i svjetski izvodac¢i. Vrhunac manifestacije Advent u Bjelovaru docek je nove

godine na otvorenom.

Zadnjih nekoliko godina jedna od vecih atrakcija je klizaliSte koje se obi¢no nalazi u blizini prodajnih

kucica ili mjesta na kojima se odrzavaju dogadanja.

Cilj aktivnosti:
Stvaranje dodane vrijednosti i motiva dolaska turista u destinaciju Bilogora — Bjelovar te postati
jedna od prepoznatljivih adventskih manifestacija temeljenih na tradiciji u spoju s modernim.

Nositelji aktivnosti:
Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar, Grad Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
330.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
31. prosinac 2022.



Osim kulturnih manifestacija, Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar suorganizator je i nekih
sportskih manifestacija koje se odrzavaju na podrucju destinacije Bilogora — Bjelovar. Osim
financijske podrske, sve sportske manifestacije podupremo i u promotivnim aktivnostima, a isto
planiramo i u 2021. godini.

2.3.6. XCM - Terizijaner

Biciklisti¢ki maratoni sve su popularniji, a nase biciklistima ima itekako §to ponuditi. Vjerujemo
da ¢e se poklonici biciklizma rado odazvati ne jedno ovakvo dogadanje. TZ Bilogora — Bjelovar
sudjelovat ¢e kao suorganizator i osigurat ¢e startne brojeve, oznake za postavljanje staze, trake
za obiljezavanje, mjernu sluzba, poklone i medalje. U sklopu ove sportske manifestacije odrzava
se i biciklisticka utrka za najmlade — Nogogur-Ciklofur. Predskolska utrka biciklima bez pedala
za najmlade ove godine se pokazala iznimno atraktivno, stoga je planiramo ponoviti 1 iduce
godine.

U organizaciji ove biciklisticke utrke vazno je vise ukljuéiti same organizatore, od pripreme
utrke, ¢is¢enja rute, pa do dodijele nagrada i financijskih tro§kova jer se sredstva dobiju prijavom
na utrku.

Cilj aktivnosti:
Dodatno promovirati atraktivnost bilogorskih biciklistickih staza i na taj na¢in doprinijeti razvoju
cikloturizma.

Nositelji aktivnosti:
Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar, Grad Bjelovar, Biciklisticki klub Gema

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
50.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
30. lipanj 2022.

2.4. Turisti¢ka infrastruktura

Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar trenutno ne upravljanje turistiCkom infrastrukturom
danom na upravljanje od strane jedinice lokalne/regionalne samouprave i dr.

2.5. Podrska turistickoj industriji:

Krajem 2021. odrzan je sastanak predstavnika Turisticke zajednice Bilogora-Bjelovar s Gradom
Bjelovarom 1 svih devet op¢ina na kojima djeluje Turisticka zajednica, a sve u svrhu raspisivanja
Javnog poziva za dodjelu bespovratnih potpora Turisticke zajednice Bilogora-Bjelovar u turizmu
za 2022. godinu. Podrska ¢e biti pruzena u vidu financijske potpore za programe dionika u
turistickoj aktivnosti na razini destinacije iz vlastitih sredstava.

Cilj aktivnosti:

Ovaj Javni poziv sadrzi nekoliko ciljeva koji se njime Zele ostvariti povecanje broja nocenja,
unapredenje turistiCke kvalitete usluge 1 sadrzaja turistiCkog proizvoda(povecanje
kategorizacije smjesStaja), produljenje sezone, nastavak razvoja prezentacijske ponude
poljoprivrednih gospodarstava, razvoj dodatnih atrakcija turistickih sadrzaja i registracija
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novih smjestajnih kapaciteta.

Nositelji aktivnosti:
Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar, Grad Bjelovar, Rovis¢e, Kapela, Zrinski Topolovac,
Veliko Trojstvo, Sandrovac, Severin, Velika Pisanica, Nova Raca, Veliki Grdevac.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
700.000,00 kuna

Rokovi realizacije aktivnosti:
30. studeni 2022.

3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Nastupi na sajmovima i prezentacijama namijenjeni su $iroj i poslovnoj publici, a svrha im je u
direktnoj komunikaciji informirati javnost o cjelokupnoj turisti¢koj ponudi podruéja Bilogora -
Bjelovar, novostima u podrucju te utjecati na percepciju 0 podru¢ju Bilogora — Bjelovar kao
turistickoj destinaciji. Na sajmovima i prezentacijama prilika je na jednom mjestu susresti se s
veé¢im brojem predstavnika medija, agentima i ostalim poslovnim partnerima s kojima vec
suradujemo ili se tek razmjenjuju moguénosti poslovne suradnje. Nastupi na sajmovima, iako se
s vremenom smanjuju i dalje su bitan alat prilikom prezentacije na klju¢nim trzistima. Velika
prednost sajma u odnosu na suvremene medije je neposredna komunikacija na jednom mijestu,
gdje se u kratkom vremenu nalaze zainteresirane strane iz razli¢itih djelatnosti povezanih uz
turizam. Sajam je mjesto testiranja i predstavljanja marketinskih i komunikacijskih alata, ali i
pracenje tih istih alata od konkurencije. Na sajmovima je izmedu ostalog u kratkom roku moguce
upoznati se s raznim trendovima iz raznih podru¢ja povezanih s turizmom, te vidjeti na koji
naéin se predstavljaju ostale turistiCke destinacije i koje su njihove glavne komunikacijske
poruke. Aktivnosti koje se odnose na sajmove ukljuCuju sve aktivnosti vezane za sajamske
nastupe. Trosak pojedinog sajma sastoji se od zakupa i uredenja Standa, putovanja osoblja na
Standu, prijevoza materijala i ostalih tro§kova. Ostali troskovi mogu biti struja i voda, prijave
suizlagaca, prijava za sajam, odvoz smeca sa Standa, ¢iS¢enje uniformi, ugostiteljske usluge na
Standu, zabavni program i slicno. U ve¢ini planiranih nastupa na sajmovima TZ Bilogora —
Bjelovar bit ¢e u zajedni$tvu sa Sustavom (TZBBZ, Klaster SH, HTZ). Individualne aktivnosti
TZ Bilogora — Bjelovar planirane su u okviru postojece turistiCke ponude na priredbama
Bjelovarskog sajma bez troskova ili zajednickim nastupima sa raznim udruzenjima. Studijska
putovanja i posebne prezentacije Ce biti organizirane za ¢lanove turisticke zajednice, djelatnike
u turizmu. Detaljan plan nastupa u 2022. napraviti ¢emo pocetkom godine u suradnji sa
regionalnim turistickom zajednicom odnosno Turistickom zajednicom Bjelovarsko — bilogorske
Zupanije.

Cilj aktivnosti:
Dodatnim promidzbenim nastupima na sajmovima 1 posebnim prezentacijama nastojati pojacati
zainteresiranost turista za nasu destinaciju.
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Nositelji aktivnosti:

Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar, Turisticka zajednica Bjelovarsko — bilogorske
zupanije, Grad Bjelovar i op¢ine Kapela, Rovis¢e, Zrinski Topolovac, Veliki Grdevac, Velika
Pisanica, Veliko Trojstvo, Nova Raga, Sandrovac, Severin.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

80.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja
Ova aktivnost odnosi se na pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara,

predstavnika organizatora putovanja i agenata u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom
I HTZ-om. Sastavni dio rada Turisti¢ke zajednice Bilogora — Bjelovar svakako je i komuniciranje
s javnoséu. Vazno je da pokazemo gostoprimstvo i budemo dobri domacini svim agencijama i
novinarima koji pokazu interes za destinaciju Bilogora - Bjelovar, kao i raznim studijskim
grupama. Na ovaj nacin je i lokalna zajednica informirana o radu turisticke zajednice, ali isto
tako potice se lokalno stanovniStvo na kreiranje turistickih programa.

U zadnjih nekoliko godina trend u promociji je boravak na destinaciji freelencera, poznatih osoba
i ostalih promotora koji kroz svoje objave na drustvenim mrezama ili vlastitim kanalima
promoviraju destinaciju u kojoj borave.

Cilj aktivnosti:
Afirmacija destinacije Bilogora — Bjelovar i poboljSanje turisti¢ke ponude

Nositelji aktivnosti: Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar, Turisticka zajednica
Bjelovarsko — bilogorske Zupanije, Hrvatska turisticka zajednica

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
20.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

3.3. Kreiranje promotivnog materijala
Turistickoj zajednici Bilogora — Bjelovar je unazad 3 godine znatno poboljsala ponudu

kvalitetnih broSura i promotivnih materijala. Unato¢ tome, u 2022. godini nas ¢eka jo$ puno
posla, posebno za promociju outdoor aktivnosti. Postoje¢e broSure ¢e biti revidirane i
producirane u tiskanom 1 digitalnom obliku 1 prilagodene za online ¢itanje te Citanje putem
pametnih telefona Sto Ce rezultirati povecanjem komunikacije i distribucije informacija o
turistickoj ponudi grada Bjelovara i pripadajucih op¢ina. Nove brosure i promotivni materijali ¢e
se tiskati sukladno potrebama trzista, a u 2021. planiramo tiskati:

1. Outdoor aktivnosti na podrucju destinacije Bilogora — Bjelovar
Turisticki katalog Bjelovar
Turisticki katalog Bilogora
Djec;ji turisticki katalog Bjelovar i Bilogora
Karta Bjelovara (dzepna i oglasne za postojece panoe)
Katalog Bilogorske konjicke staze
Natjecaj i izbor novih fotografija za tiskanje razglednica Bjelovara i Bilogore

No ook~ own

23



8. Promotivni materijali za manifestacije

Planiramo uloziti u razvoj suvenira, a potrebni su nam i opéi promotivni materijali (majice,
kemijske olovke, rokovnici i sl.).

Sluzbene internetske stranice TZ Bilogora — Bjelovar namijenjene su razli¢itim vrstama
posjetitelja i korisnika, od kojih svaka trazi svoju specifi¢nu vrstu i koli¢inu informacija. Sastoje
se od tri glavne cjeline za razli¢ite vrste korisnika: turisticki web portal namijenjen svim
potencijalnim turistima na domadem i stranim trziS§tima te poslovni dio za suradnju i
komunikaciju s poslovnim partnerima i vaznim javnim dokumentima zajednice. Jedna od
aktivnosti ¢e svakako biti postavljanje stranice na engleskom, njemackom i talijanskom jeziku a
to ¢e zapravo biti i najveéi troSak. Osim navedenog stranica http://turizam-
bilogorabjelovar.com.hr/ ¢e biti redovito osvjezavana i prilagodena razli¢itim suceljima.

Kvalitetna web stanica podrazumijeva kontinuirano i azurno promoviranje svih turistickih
manifestacija i dogadanja, ali i ponudu multimedijskih sadrzaja, fotografija i informacija

Dio sredstava bit ¢e fokusiran na oglasavanje - naglasak ¢e biti na iskustvu, proizvodima i novim
dozivljajima, a preostalim sredstvima odrzavat ¢e se i nadogradivati: usluge najma web
posluzitelja na kojem su smjestene sluzbene web stranice, redovno odrzavanje i redovna
nadogradnja programskog koda, licencije/dozvole te ostale opée i nuzne usluge potrebne za
odrzavanje web stranica.

Prisutnost na druStvenim mrezama provodit ¢e se kroz nekoliko aktivnosti na postoje¢em kanalu
TZ Bilogora— Bjelovar na drustvenim mrezama: Facebook i Instagram. Svakodnevna prisutnost
1 komunikacija na jeziku korisnika od velike je vaznosti za jacanje destinacije, dodatno
povezivanje, stvara temelje za odnose s potencijalnim gostima, pojacava njihovu vjernost, mogu
se prepoznati problemi u samom nastanku, a zauzvrat sam gost promovira proizvod ili uslugu
internetskoj zajednici. lako po kanalima komunikacije glas moZe varirati, njegove vrijednosti
moraju biti konzistentne u svakoj interakciji s korisnicima. Odrzavat ¢e se dvosmjerna
komunikacija izmedu TZ 1 potencijalnih gostiju. U suradnji s lokalnim ponudacima organizirat
¢e se nabava novih sadrzaja (price, legende, zanimljivosti, aktivnosti, atrakcije, kultura, zabava
i no¢ni zivot). Oglasavanje na druStvenim mrezama: Facebook i Instagram, provodit ¢e se putem
oglasa za prikupljanje novih fanova te putem oglasavanja postojecih objava koje promoviraju
proizvode i dozivljaje prema smjernicama Turisticke zajednice Bilogora — Bjelovar.

Kako bi povecali interes za programe i turisticke proizvode destinacije Bilogora — Bjelovar
nastavit ¢e s oglasavanjem putem nositelja medijske propagande samostalno i/ili kroz promotivne
kanale sustava turistickih zajednica 1 organizatora putovanja o svim aktivnostima i dogadanjima
vezanim za rad zajednice 1 turistickog sektora (radio, TV, tiskovine, plakati, specijalizirani
Casopisi, Internet portali, ...). Aktivno ¢e se nastaviti suradnja s predstavnicima medija koji imaju
kljuénu ulogu u stvaranju imidza destinacije, uvodenja novih stvaranja opceg misljenja i
razvijanja samog turizma te znacajno utjeCu na misljenje i stavove potrosaca, turista, a time i
njihove dolaske. Na ovaj nacin postici ¢e se sinergija oglasavanja kroz povezivanje promocije
HTZ-a, TZ BBZ i TZ BB.
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Cilj aktivnosti:

- Promocija putem online komunikacijskih kanala ¢esto nije dovoljna jer odredeni dio turista
(starije osobe) Cesto traze tiskane promidZbene materijale.

- Objedinjavanje svih turistickih sadrzaja 1 podizanje kvalitete promocije destinacije Bilogora —
Bjelovar i $to laksa distribucija informacija i sadrzaja do krajnjeg korisnika.

- Povecanja interesa za programe i turisti¢ke proizvode na podruc¢ju TZ Bilogora — Bjelovar

Nositelji aktivnosti: Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar, Turisticka zajednica
Bjelovarsko — bilogorske Zupanije

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:

200.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

3.4. Internetske stranice
Upravljanje odredenim sadrzajem na internetskim stranicama (npr. Google maps) i oglasavanje

putem interneta danas je nezaobilazni dio marketinSke strategije i1 sastavni je dio marketin§kog
miksa. Razvoj i odrzavanje internetskih stranica bit ¢e usmjeren na internetske stranice kojima
upravlja Turisticka zajednica Bilogora-Bjelovar ( http://turizam-bilogorabjelovar.com.hr/,
http://terezijana.com/ te stranicama na drustvenim mreZama (Stranica Turisticke zajednice
Bilogora-Bjelovar, Advent u Bjelovaru, Terezijana, XCM Terezijaner, te stranicom na
Instagramu).

Cilj aktivnosti:
Povecanja interesa za programe i turisticke proizvode na podru¢ju TZ Bilogora — Bjelovar

Nositelji aktivnosti: Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
50.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka:
Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar ¢e nastaviti raditi na uspostavljanju detaljne turisticke

baze podataka o ponudi i potraznji kako bi u svakom trenutku podaci o turisti¢koj ponudi na
podrucju destinacije bili spremni za slanje u regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku
zajednicu, ali za sve zainteresirane sudionike.

Takoder, planiramo uloZiti u proizvodnju multimedijalnih materijala a to se odnosi na promotivni
film na temu opce turisticke ponude podruc¢ja. Kao izuzetno vazna podloga za izradu svih
planiranih buduc¢ih promotivnih aktivnosti neophodan je kontinuirani otkup fotografija
pripremljenih za izdavastvo.

Cilj aktivnosti:
Stvaranje banke fotografije i videa za kvalitetniju promociju destinacije Bilogora - Bjelovar
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Nositelji aktivnosti: Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
20.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

3.6. Turisti¢ko-informativne aktivnosti
Turisticko informativni centar (TIC) u sastavu je Turisticke zajednice Bilogora — Bjelovar.

Preporucamo da nakon izbora novog direktora/direktorice Turisticke zajednice Bilogora-
Bjelovar pokrene se NatjeCaj za zaposljavanje jedne osobe koja bi bila zaduzena za njegovo
funkcioniranje i upravljanje istim u 2022. godini. Nasa procjena je da bi to trosak bio od 9 mjeseci
u 2022. zbog postupka izbora novog direktora, ali i samog natjecaja te su na ovoj stavci uracunati
troskovi za navedeno razdoblje.

Takoder, u protekle Cetiri godine napravili smo puno po pitanju oznacavanja turistickih ruta i
objekata te u 2022. godini planiramo zamijeniti dotrajale table. O postavljanu ostale smede
signalizacije odlucit ¢e Turisticko vijece Turisticke zajednice Bilogora — Bjelovar.

Cilj aktivnosti:
Turistima omoguditi pravovremene i dostupne informacije o destinaciji

Nositelji aktivnosti: Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
150.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor:

Sukladno uputama Hrvatske turisti¢ke zajednice Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar ¢e
sudjelovati u razvoju 1 upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turistiCkim informacijskim
sustavima kao $to su: jedinstveni turisti¢ki informacijski portal te evidencija svih oblika turisticke
ponude/atrakcija na podrucju destinacije Bilogora — Bjelovar.

Takoder, sudjelovat ¢emo 1 u razvoju sustava poslovne inteligencije temeljene na informatickim
tehnologijama (baze podataka, B2B portal, sistematizacije istrazivanja, infografike) u suradnji i
prema uputama regionalne turisti¢ke zajednice 1 Hrvatske turisticke zajednice.

Nositelji aktivnosti: Hrvatska turisticka zajednica, Turisti¢ka zajednica Bjelovarsko —
bilogorske zupanije

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
1.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu



4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji:
Turisticka zajednica i1 dalje planira kandidirati i poticati najbolje kandidate za sustav

nagradivanja, priznanje postignu¢ima u turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama
turisticke ponude u destinaciji samostalno i u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i
HTZ-om. Osim kandidatura za GodiSnje hrvatske turistiCke nagrade, planiramo nastaviti s
kandidaturama za nagrade Suncokret ruralnog turizma, koji je ve¢ krajem 2021. kandidiran. Dok
se za nagradu Simply the best u 2022. tek oc¢ekuje raspisivanje kandidature. Izvrsnost ostalih
dionika na destinaciji kandidirat ¢emo i prema drugim nagradama i priznanjima u turistickom
sektoru.

U 2022. godini misija ¢e nam biti poticanje i lobiranje projekta izgradnje najmodernijeg,
multimedijski interaktivnog muzeja s najsuvremenijim svjetskim muzeoloskim standardima, $to
je logi¢ni nastavak pracenja svjetskih trendova. Ukoliko nam se ukaze prilika putem EU fondova
TZ Bilogora — Bjelovar krenut ¢e u projekt kao nositelj. Inicijalni odbor za osnivanje muzeja
odlucit ¢e o tematskim sadrzajima 1 specijalizaciji budu¢eg muzeja. Savjetovanje s javnoScu
planiramo pokrenuti iduc¢e godine.

Ukoliko nam se ukaze prilika sudjelovat ¢emo i u planiranju i provedbi kljuénih investicijskih
projekata javnog i privatnog sektora, kao $to su Terme Bjelovar te svih drugih klju¢nih projekata
podizanja konkurentnosti destinacije (programi City card, City break i sl.)

Cilj aktivnosti:
Stvaranje glavnog motiva dolaska u destinaciju.

Nositelji aktivnosti: Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar, Grad Bjelovar, Veleuciliste
Bjelovar, Gradski muzej Bjelovar i ostali dionici privatnog i javnog sektora

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
100.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okoliSa:

U 2022. godini Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar poticat ¢e poboljsanje op¢ih uvjeta
boravka turista raznim aktivnostima. Planirano je raspisivanje Javnog poziva za najljepSe
uredenu okucénicu, balkon 1 prozor 1 aktivnosti uredenja mjesta (Setnice, klupe, vidikovac 1 sl.).
Nastavit ¢e se suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja
kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti 1 kvalitete javnih usluga, servisa i
komunalnih sluzbi na podrucju turisticke destinacije.

Prema smjernicama za odrzivi, odnosno zeleni turizam, planiramo suorganizaciju u sklopu akcija
¢iS¢enja okolisa (Zelena cistka) 1 sl. na podrucju grada Bjelovara i svih devet op¢ina koje ¢e
organizirati takvu ili slicnu akciju na svom podrucju.

Cilj aktivnosti:

Poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji. Uredenost javnih povr$ina unutar naselja i van
naselja te promocija zastite covjekove okoline.

Nositelji aktivnosti: Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
14.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije
Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar nije ¢lan Medunarodnih strukovnih i sl. organizacija

5.2. Domace strukovne i sl. organizacije

Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar u 2022. godini planira postati ¢lan LAG- a Sjeverna
Bilogora koje okuplja op¢ine u sastavu TZBB.

Takoder, planiramo postati i ¢lanicom Udruge ruralnog turizma Hrvatske, jedinu strukovnu
udrugu koja na nacionalnoj razini okuplja pruzatelje usluga seoskog turizma. Kroz ¢lanstvo bi
dionici lakse plasirali domace proizvode, preradevine i zdravu hranu. Osim toga na neki nacin bi
potaknuli poticaj poljoprivredne proizvodnje, povecanje prihoda uklju¢enih poljoprivrednih
gospodarstva, zastitili materijalnu i nematerijalnu bastinu hrvatskog sela i u konac¢nici obogatili
turisticku ponudu destinacije. Sve navedeno itekako ima smisla ukoliko uzmemo u obzir
¢injenicu da je trendu da gosti i turisti zele zdravo, odrzivo i zeleno, zele odlazak u prirodu,
konzumiranje zdrave hrane, upoznavanje domacina i obicaja.

Cilj aktivnosti:

Kvalitetnije upoznavanje s moguénostima EU i nacionalnih projekata te povlacenje sredstava za
njihovu realizaciju kako Turisticke zajednice Bilogora-Bjelovar, tako i obiteljskih
poljoprivrednih gospodarstva. Kako bi mogli kvalitetnije realizirati turisticke programe, sadrzaje
1 u konacnici bavljenje turizmom kao dodatnom djelatnoscu.

Nositelji aktivnosti: Turisti¢ka zajednica Bilogora — Bjelovar. LAG Sjeverna Bilogora

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
5.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
6.1. Place

Ova stavka ukljucuje placée zaposlenika lokalne turisti¢ke zajednice osim plac¢a informatora u
turisti¢ko-informativnom centru, ali i dnevnice i troSkove putnih naloga. Troskovi za zaposlene
planiraju se na razini od prosle godine, unatoc¢ ¢injenici da dana 1. sijecnja 2022. godine na snagu
stupa odredba ¢lanka 22. stavka 2. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma(Narodnenovine, broj52/19.i142/20.) u daljnjem tekstu: Zakon).

Stupanjem na snagu ove odredbe ispunjeni su zakonski uvjeti za raspisivanje natjecaja za izbor
direktora turistickih Zajednica. Izborom direktora turistickih zajednica prestaje mandat za obnasanje
duznosti direktora osobama koje su tu duznost obnasale do izbora direktora turistickih zajednica
u skladu s ¢lankom 75. prijelaznih odredaba Zakona.

Slijedom navedenog, turisticke zajednice trebaju u razdoblju od 1. sije¢nja do 30. lipnja 2022.
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godine donijeti odluku o raspisivanju javnog natjecaja, provesti postupak natjecaja, donijeti
odluku o izboru i imenovati direktora turisticke zajednice, zakljuciti ugovor o radu na odredeno
vrijeme od 4 godine i podnijeti zahtjev za upis direktora u Upisnik turistickih zajednica.
Turisticko vije¢e donosi odluku o raspisivanju javnog natjecaja za izbor direktora turisticke
zajednice na temelju ¢lanka 18. Zakona te u skladu s pravilnikom koji propisuje uvjete koje
moraju ispunjavati zaposleni u turistickim zajednicama, vaze¢im u trenutku raspisivanja
natjecaja.

Turisticko vijece ¢e donijeti odluku o izboru kandidata te ¢e imenovati izabranog kandidata za
direktora turisticke zajednice na mandat od cCetiri godine.

Na direktore turisti¢kih ureda, koji su imali zasnovan radni odnos na neodredeno vrijeme, i budu
izabrani nanatjecaju zadirektoraturisti¢ke zajednice namandat od 4 godine, primjenjuje se ¢lanak
123. Zakona o radu(otkaz s ponudom izmijenjenog ugovora), odnosno potrebno je otkazati radni
odnos i ponuditi izmijenjeni ugovor za poslove radnog mjesta direktora na neodredeno vrijeme
uz odredbu kojom se ugovara prestanak radnog odnosa prestankom mandata.

Direktoru koji nije izabran na natjecaju, poslodavac moze ponuditi ugovor o radu na drugom
radnom mjestu i tada se treba primijeniti ista odredba, odnosno ponuditi izmijenjeni ugovor o radu
zaposlove radnog mjesta koje je sistematizirano i slobodno te zakoje ispunjava uvjete.

Nadirektore turisti¢kih ureda, koji su imali zasnovan radni odnos naneodredeno vrijeme, i ne budu
izabrani na natjecaju za direktora turisticke zajednice na mandat od 4 godine, a ne ponudi im se
ugovor o radu za drugo radno mjesto u turistickoj zajednici, primjenjuje se ¢lanak 115. Zakona o
radu, odnosno potrebno je pokrenuti postupak redovitog otkazivanja zbog organizacijskih
razloga (poslovno uvjetovani otkaz).

S obzirom na sve navedeno ovaj stavak e se rebalansirati po potrebi odnosno u skladu s
odlukama Turistickog vijeca.

Nositelji aktivnosti: Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
220.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

6.2. Materijalni troskovi:
TroSkovi funkcioniranja ureda turisticke zajednice (reZijski troskovi, zakup prostora, uredska

oprema i materijal, odrzavanje prostora, troskovi platnog prometa, odvjetnicki i javnobiljeznicki
troskovi, troskovi poStarine, stru¢no usavrSavanje zaposlenika i sl.). S ciljem unapredivanja
upravljanja destinacijom i potpore daljnjem razvoju i trzi$noj valorizaciji pojedinih segmenata
ponude proizvoda i turistickih dozivljaja, a posebice onih koji mogu pridonijeti vecoj turistickoj
potrosnji TZ Bilogora — Bjelovar nastavit ¢e educirati svoje zaposlenike. Edukacijski programi
bit ¢e sadrzajno tematizirani, a obuhvatit ¢e segmente za koje ¢e zaposleni iskazati najveci interes
s obzirom na potrebe i zahtjeve trziSta i dosadasnja iskustva s naglaskom na temama koje su
vezane za ostvarivanje postavljenih ciljeva.
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Nositelji aktivnosti: Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
50.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

6.3. Tijela turisticke zajednice:

Tijela Turisticke zajednice Bilogora — Bjelovar ne primaju naknade ni putne troskove za
obavljanje aktivnosti, ali ipak postoje troskovi reprezentacije, pripreme te distribucije materijala
za potrebe odrzavanja sjednica tijela turisticke zajednice.

U Radu Tijela TZ Bilogora — Bjelovar pojavljuje se problem $to vec¢ina gospodarstvenika,
obveznika placanja turisticke ¢lanarine ne pokazuje zainteresiranost za uklju¢ivanje u njegov rad.
Upravo zato, odlucili smo u 2022. godini za dosadasnje c¢lanove uvesti i naknade za
prisustvovanje Sjednicama kako bi ih to motiviralo na uklju¢enost i doprinos radu. lako smo
Zajednica podruc¢ja i pokrivamo podrucje Bjelovara i susjednih 9 opcéina, ipak ni njihovi
gospodarstvenici ne pokazuju interes ili brigu za funkcioniranje i rad Turisticke zajednice
Bilogora-Bjelovar, §to nam zapravo stvara veliki problem. Nazalost, radi se o ruralnim
podru¢jima, neka su i pod posebnom drzavnom skrbi te gotovo i nemaju neki gospodarski
subjekt, Sto pokazuje i visina uplacene ¢lanarine.

Nositelji aktivnosti: Turisticka zajednica Bilogora — Bjelovar

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti:
20.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti:
Kontinuirano kroz godinu

7. REZERVA

Preporuca se rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te
financiranja neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vije¢a moguca je alokacija sredstava
rezerve na ostale pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti). Turisticka zajednica
Bilogora — Bjelovar nema takvu rezervu.

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari manjak
prihoda, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava
rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine. U 2021. godini Turisticka
zajednica Bilogora — Bjelovar nije ostvarila negativan financijski rezultat.
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FINANCIJSKI PLAN TURISTICKE ZAJEDNICE PODRUCJA
BILOGORA - BJELOVAR ZA 2022. GODINU

Indeks
PRIHODI Blay zak:;m' - e zali(rZ‘;)ZZ. U | plan2022/Plan | udio %
2021
1. lzvorni prihodi
1.1. Turisticka pristojba 40.000,00 50.000,00 125 1,5
1.2. Clanarina 530.000,00 550.000,00 104 17
2. Prihodi iz prora¢una opéine/grada/Zupanije i drzavnog
proracuna
2.1, Redovan rad 140.000,00 400.000,00 286 12,3
2.2, Programske aktivnosti 280.000,00 730.000,00 261 22,5
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 50.000,00 0,00 0 0
3.2. Fond za projekte udruZenih turistickih zajednica 0,00 700.000,00 100
4, Prihodi iz EU fondova 100.000,00 250.000,00 250 7,7
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti
5.1. Prigodi od zakupa 40.000,00 50.000,00 125 1,5
5.2. Prihodi od sponzorstva 20.000,00 100.000,00 500 3,1
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 0 300.000,00 100 9,2
7. Ostali prihodi 0 0 0 0

SVEUKUPNO

1.200.000,00

3.250.000,00




Plan za 2021. (u

AKTIVNOSTI kn) udio %

ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 125.000,00 135.000,00 108 4,2
11, :jz;iﬂ?ns:;:ttzsikih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 80.000,00 75.000,00 94 23
1.2 IstraZivanje i analiza trZiSta 40.000,00 56.250,00 141 1,7
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 5.000,00 3.750,00 75 0,2

RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 530.000,00 2.185.000,00 412 67,2
21 Itzfgtiizill((ia:‘cg?;i\zl‘:z::ovanje resursa te strukturiranje 150.000,00 205.000,00 137 63
2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 10.000,00 100.000,00 1000 3,1
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 350.000,00 1.180.000,00 337 36,3
2.4, Turisticka infrastruktura 0 0 0 0
2.5. Podrska turistickoj industriji 20.000,00 700.000,00 3500 21,5

KOMUNIKACUA | OGLASAVANJE 225.000,00 520.000,00 231 16
3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture 0 0 0 0
3. :’)"gc:?zia:::je destinacijskog branda, turisticke ponude i 0 0 0 0
3.3. Odnosi s javnoscu: globalni i domaci PR 0 0 0 0
3.4. Marketinske i poslovne suradnje 0 0 0 0
3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 30.000,00 80.000,00 267 2,5
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 10.000,00 20.000,00 200 0,6
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 90.000,00 200.000,00 222 6,2
3.8. Internetske stranice 25.000,00 50.000,00 200 1,5
3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 20.000,00 20.000,00 100 0,6
3.10. Turisticko-informativne aktivnosti 50.000,00 150.000,00 300 4,6

DESTINACIISKI MENADZMENT 35.000,00 115.000,00 329 3,5
4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 5.000,00 1.000,00 20 0,1
4.2, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 10.000,00 100.000,00 1000 3
4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 20.000,00 14.000,00 70 0,4




SVEUKUPNO 1

1.200.000,00

3.250.000,00

4.4. Strucni skupovi i edukacije 0 0
4.5. Koordinacija i nadzor 0 0
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 10.000,00 5.000,00 50 0,2
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0 0 0
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 10.000,00 5.000,00 50 0,2
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 275.000,00 290.000,00 105 8,9
6.1. Place 220.000,00 220.000,00 100 6,8
6.2. Materijalni troSkovi 50.000,00 50.000,00 100 1,5
6.3. Tijela turisticke zajednice 5.000,00 20.000,00 400 0,6
6.4. Troskovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava 0 0
REZERVA 0 0
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE 0 0

9. FONDOVI - posebne namjene 0 0 0 0
Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno 0 0 0 0
razvijenim podrucjima i kontinentu
Fond za projekte udruZenih turistickih zajednica 0 0 0 0

SVEUKUPNO 2

TOTAL

SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2

1.200.000,00

3.250.000,00

Za Turisticku zajednicu Bilogora — Bjelovar
Ana Kelek, mag.oec.



